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. INTRODUCCION

El plan de estudios para formadores proporciona formatos para aquellos que quieran
presentar los resultados del proyecto a una audiencia interesada en el contenido del
proyecto por diversos motivos. Este proyecto esta financiado por el programa
Erasmus+, el programa de educacion, formacion, juventud y deporte de la Unidn
Europea. El objetivo del proyecto es desarrollar soluciones para el turismo sostenible
en el marco de la reconversidn y puesta en valor del patrimonio industrial trabajando

en las siguientes opciones:

- Desarrollar conceptos de turismo sostenible como diversificaciéon y gestion

orientada a la sostenibilidad de los procesos turisticos.

- Disefiar mecanismos de transporte intermodal que fomenten el turismo de
proximidad para mitigar los efectos negativos del turismo de masas y reducir las

emisiones relacionadas con el transporte, especialmente el transporte aéreo.

- Promocién, potenciacion y networking de espacios relacionados con el
desmantelamiento del patrimonio industrial como factor de promociéon econémica y

social de las zonas deprimidas.

- Valorizar el patrimonio del automovil antiguo como motor de microemprendimiento

en el sector turistico.

Se identifican dos tipos de escenarios potenciales con propuestas de presentacion
gue los acompafan. Por supuesto, el proyecto, con sus diversas herramientas, ofrece
una gama mas amplia de posibilidades para aquellos interesados en promover su

contenido con fines académicos o empresariales.
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LI éA QUIEN ESTA DIRIGIDO ESTE CURSO?

Este kit de herramientas ha sido disefiado para proporcionar herramientas vy
sugerencias a profesores y formadores que utilizardn los materiales puestos a
disposicion por la plataforma Cool Classic Cars y el proyecto homdnimo. Los cursos y
ejercicios propuestos son posibles usos del proyecto destinados tanto a formadores
y profesores experimentados como a aquellos sin experiencia, destinados a
desarrollar las habilidades de los usuarios o facilitar la presentacién de temas. Se

pueden utilizar en cursos online, presenciales o en versiones hibridas.

Este conjunto de herramientas no pretende ser exhaustivo y pretende ser una guia
para quienes quieran abordar el trabajo de formacién. Por tal motivo, se pondran a
disposicion materiales en linea que son producto del trabajo de investigacion del
proyecto Cool Classic Cars. Ademas de las dos posibles presentaciones propuestas
segun el objetivo asumido y las 9 actividades sugeridas para facilitar el trabajo de los
formadores durante las lecciones, el kit de herramientas incluye una breve

introduccion a la educacion de adultos en general.



i ‘

- Cofinanciado por
pr.n.2021-1-IT02-KA220-ADU-000035147 1a Unién Europea

2. INTRODUCCION AL ENTRENAMIENTO

2] ALGUNAS FORMAS DE APRENDER

El enfoque de la ensefanza debe estar orientado al alumno. Centrarse en el
estudiante significa comprender de antemano qué conocimientos, habilidades,
competencias y objetivos posee el oyente. En base a estos factores, la estrategia de
comunicacion debe cambiar no sélo para hacer mas efectiva la leccion sino también

para evitar que produzca un efecto contrario al deseado.

Existen diferentes tipos de ensefianza y teorias sobre cdmo hacerlas efectivas. Lo que
proponemos aqui es el ciclo de aprendizaje de Kolb. Segun este enfoque, hay cuatro
etapas que Kolb identifica como experiencial, observacion reflexiva,
conceptualizacion abstracta y experimentacion activa. Por parte del educador,
implica comprender cémo identificar las necesidades de aprendizaje, cdmo disefiar la

leccidn, consolidar la ensefanza y evaluarla.

Ser consciente de los diversos tipos de aprendizaje que puede tener una audiencia
implica adoptar diferentes estilos, incluso simultdneamente, para intentar que la

propia actividad sea lo mas efectiva posible. Mientras que a algunos les estimula mas
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una ensefianza de tipo visual, consistente en mapas y graficos, para otros, escribir o
escuchar es la forma mas directa de internalizar la informacién. Evidentemente, este
tipo de eleccidn estilistica cambia dependiendo del publico y del entorno en el que se

desarrollan las clases, ya sea presencial u online, por ejemplo.

También es util comprender la diferencia entre docente, educador y facilitador: si el
primero se encarga de transmitir conocimientos, el facilitador actia como mediador
en la transmisiéon de informacién entre pares, mientras que el educador puede ser
visto como un punto medio. entre ambos, centrandose en un enfoque psicolégico y

practico.

22 ALGUNOS CONCEPTOS SOBRE COMUNICACION

Ser eficaz en un entorno de aprendizaje implica ciertas habilidades comunicativas que
son esenciales para un educador. Ser capaz de comunicarse en términos de cdmo
presentar un tema, ser capaz de escuchar activamente y cuestionar eficazmente,
abarca algunos de los aspectos bdsicos de la comunicacion. Dado que la educacién es
una relacién que se ajusta a sus oyentes, también es crucial dar y recibir

retroalimentacion de manera constructiva.

Hay que ser capaz de escuchar y comunicarse con el lenguaje no verbal, ya que mucho
de lo que se puede entender en un aula pasa por este tipo de lenguaje: gestos,
movimientos, posicionamientos explican al oyente cuales son sus predisposiciones y

dificultades y le dejan claro cdmo el profesor pretende relacionarse con una clase.

Al mismo tiempo, la ensefanza ha cambiado decididamente después de la pandemia

de COVID-19 y es necesario saber utilizar las herramientas adecuadas en un entorno
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de trabajo virtual. A menudo aqui la comunicacidn escrita es la mas efectiva y las

consideraciones hechas sobre el lenguaje no verbal ahora se vuelven irrelevantes.

Es igualmente util imaginar la comunicacion dentro de modelos grupales: dado que
una de las herramientas mas efectivas para transmitir la ensefanza es estimular el
trabajo en grupo, donde las experiencias, los conocimientos, las ideas son
compartidas por diferentes personas, saber orientar el debate y la comunicacion
entre los individuos se vuelve una parte integral del conjunto de herramientas de un

educador.

25 ALGUNAS CUALIDADES Y FUNCIONES DEL EDUCADOR

Ademas de las habilidades comunicativas, un educador debe poseer algunas
cualidades personales. Uno de los mds importantes es la empatia. Comprender los

sentimientos y emociones de la audiencia son caracteristicas fundamentales para
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crear un ambiente de escucha y confrontacidon operativa que facilite la comprension
de los temas. Especialmente cuando se trata de evaluar o dar retroalimentacién, la
forma en que se hace implica la posibilidad para un educador de ejercer una accidn
activa y efectiva sobre su audiencia, asi como saber aceptar empdaticamente las
observaciones y retroalimentacion sobre el propio trabajo ayuda a organizar una vida

mas amplia. ensefianza efectiva en progreso.

Dado que educar puede ser una combinacion de actividades de enseifanza y
facilitacion, una de las funciones del educador es la de facilitador. Esta cualidad estd
ligada a comprender cdmo sacar a relucir las competencias y conocimientos que
poseen los individuos. Cierta imparcialidad y neutralidad, y capacidad de escucha, son
necesarias para desempefiar este papel y hacer posible la participacion activa de los
individuos en un grupo. Hay toda una serie de actividades que pueden ayudar en este
sentido, como la lluvia de ideas, las actividades para romper el hielo o los juegos de

roles.

24 CREAR OBJETIVOS, TAREAS Y EVALUACIONES DE
APRENDIZAJE

Como educadores, primero debemos tener una comprension clara de lo que
gueremos que nuestra audiencia sepa, comprenda y pueda hacer al final de nuestro
trabajo. Para ello, debemos plantearnos inicialmente cuales son estos objetivos y
como se pueden alcanzar. Es necesario, por tanto, identificar las tareas mas
adecuadas para conseguir los resultados deseados, y el método para evaluar

eficazmente si nuestro trabajo los ha conseguido.

Haciendo referencia al modelo del ciclo de aprendizaje, hemos visto cémo la
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ensefanza consta de diferentes fases en las que la planificacion, la medicién y la

presentacion de informes son pasos necesarios para un trabajo eficaz.

Otro indicador que puede ayudar a establecer objetivos, tareas y evaluaciones de
forma adecuada es el sistema SMART (especifico, medible, alcanzable, dotado de
recursos y con plazos determinados), que, centrandose en determinados aspectos,
ofrece soluciones para disenar adecuadamente todas las herramientas didacticas
necesarias. A este marco se puede asociar la taxonomia de Bloom, que hace
referencia a seis valores clave: conocimiento, comprensidon, compromiso, analisis,
sintesis y evaluacion. Una herramienta de este tipo puede facilitar la redaccion de

objetivos acordes con los niveles de audiencia.

Incluso las tareas asignadas durante el trabajo deben ser pensadas como
herramientas Utiles para alcanzar objetivos especificos, ya sean evaluaciones u
obtencidn de una calificacién. En cualquier caso, deben verse como una prueba de
fuego del propio trabajo, contribuyendo asi a dar forma a las estrategias de ensefianza

en curso.

24 ALGUNAS CONSIDERACIONES SOBRE LAS CLASES ONLINE

La enseflanza virtual cobra cada vez mas importancia en el marco de las actividades
formativas. Claramente, debe reconocerse que la ensefianza presencial o remota
cambia significativamente toda la experiencia de enseflanza y aprendizaje. Por lo
tanto, es necesario desarrollar estrategias especificas en el contexto de la ensefanza
virtual que puedan hacer que el trabajo realizado sea impactante y efectivo. El primer
problema es que el uso de herramientas informaticas requiere muchas veces del

apoyo del profesor. No todo el mundo esta todavia acostumbrado a utilizar
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plataformas y programas especificos para este tipo de actividad.

Acostumbrar a los usuarios a las plataformas que el educador utiliza de vez en cuando,
dandoles tiempo para entender cémo compartir una pantalla o un recurso, no son
actividades obvias y, aunque intuitivas, a menudo son pasadas por alto por quienes

abordan estas metodologias de manera demasiado superficial.

10
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TALLER DE I DIA

Objetivo:Emprendedores y profesionales del sector turistico.

Duracion del curso:1 dia

El curso tiene como objetivo presentar el contenido del proyecto Cool Classic Cars de
manera sucinta. El objetivo principal del proyecto Cool Classic Cars es explorar el
potencial del mercado de coches antiguos en el contexto del desarrollo turistico
sostenible y la concienciacion sobre los desafios del cambio climatico. El sector
turistico, que contribuye significativamente a las emisiones globales de gases de
efecto invernadero, requiere un enfoque innovador para mitigar los impactos
negativos. Este proyecto pretende combinar la pasidn por los coches clasicos con la
atencidon a los territorios involucrados en actividades turisticas para abordar
criticamente el turismo de masas y promover alternativas que favorezcan

experiencias mas cercanas, sostenibles y comunitarias.

En este contexto, el proyecto Cool Classic Cars se centra en dos temas convergentes:
los coches antiguos como recurso y los yacimientos de arqueologia industrial. Si se
utiliza adecuadamente, el creciente mercado de automoviles antiguos puede
contribuir a una economia circular, ofreciendo nuevas posibilidades en el sector

turistico y apoyando iniciativas de movilidad sostenible.

El curso puede centrarse por la manana en cuestiones generales de clima y turismo,
abordando posteriormente los aspectos mas especificos del proyecto relacionados
con el motorismo antiguo y el turismo industrial. Estos temas se pueden abordar
consultando los materiales de los paquetes de recursos 1y 3, que proporcionan datos

y estadisticas sobre el calentamiento global y las tendencias de la industria del

11
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turismo. Los videos disefiados para enriquecer la presentacion y los momentos

dedicados a la reflexidon podran concluir la mafiana antes de la pausa para el almuerzo.

Un ejercicio inicial sugerido podria ser llevar a cabo un debate sobre los pros y los
contras del turismo de masas y el turismo sostenible, involucrando a la audiencia
refiriéndose a experiencias directas, discutiendo el tipo de viaje que los dejé mas
satisfechos y, de manera mads general, lo que se considera deseable para el desarrollo
de iniciativas empresariales innovadoras. Esto puede basarse en la experiencia de los
presentes, en este caso empresarios, que podrian brindar informacién directa sobre

practicas y proyectos enfocados al turismo sostenible y ecolégico.

Por la tarde, haciendo referencia a los packs de recursos 2, 4, 5y 6, se abordara la
idea de potenciar los coches antiguos como herramientas innovadoras para el turismo
slow, capaces de encajar en el marco de la reutilizacidn y valorizacién de los recursos
existentes. También se pueden presentar algunas de las mejores practicas recogidas

en el manual.

Otro ejercicio, guiado por el monitor, encaminado a crear un itinerario alternativo a
los circuitos de turismo de masas y calcular su huella ecolégica, podria concluir la

jornada.

> Herramienta Cool Classic Cars: Curso de 1 dia

12
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CURSO EXTENDIDO

Objetivo:Estudiantes y participantes en programas de maestria en gestiodn turistica u

otras materias relacionadas con la tematica del proyecto.

Duracion del curso:3 dias

Los resultados del proyecto pueden concebirse como un mdodulo dentro de cursos
universitarios o una formacién mas amplia sobre turismo, innovacion, transporte o
mitigacion del cambio climatico. En este caso, una exposicion mas larga y detallada
del material permite una discusidon estructurada y efectiva de los objetivos del

proyecto.

Un posible desglose del trabajo podria ser:

Dia 1:Un andlisis mas profundo de los problemas del cambio climatico y las
implicaciones que tiene en el sector turistico. Con referencia a los paquetes de
recursos 1 y 3, el curso se puede dividir en una sesién de la mafana sobre el
calentamiento global y una sesién de la tarde sobre el sector turistico. Un debate al
final del dia sobre turismo sostenible y turismo de masas podria presentar a los

estudiantes los temas del curso.

Dia 2:Los temas de discusion para el segundo dia de trabajo podrian ser informacién
sobre el marco regulatorio europeo e internacional destinado a combatir el cambio
climdtico y una exposicidon del enfoque de Evaluaciéon del Ciclo de Vida (LCA) para
evaluar el impacto ambiental de la transicidn ecoldgica en la industria del transporte.
Comprender las herramientas disponibles para los administradores y las empresas
debe considerarse un tema preparatorio para la propuesta del proyecto CCC. Se

pueden obtener materiales, datos y estudios de los paquetes de recursos 1, 2y 3. Los

13
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temas de intermodalidad, movilidad compartida y economia colaborativa se pueden
abordar al final del dia en forma de ejercicio, donde los participantes de forma
independiente investigar ejemplos de herramientas innovadoras que hayan

cambiado la forma en que las personas se mueven en contextos urbanos, como

servicios de bicicletas y coches compartidos o similares.

Dia 3:Los resultados de la investigacion y del proyecto CCC seran los temas del ultimo
dia de trabajo. Con referencia a los paquetes de recursos 4, 5, 6, se intentard
profundizar en las particularidades del mercado de los coches de colecciéon y del
motorismo antiguo, destacando sus caracteristicas y potencialidades. Posteriormente
se abordara la definicion de turismo industrial y turismo patrimonial industrial, y las
posibles conexiones entre ambos sectores. El estudio de las mejores practicas
completard la presentacién. Para finalizar, cerrara la jornada un ejercicio de
simulacidn de itinerarios alternativos a circuitos turisticos de masas desarrollados a
través de algunas herramientas propuestas y un analisis de costes en términos de

huella ecoldgica.

> Cool Classic Cars: Curso extendido

14
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Actividad formativa 1

El turismo sostenible

Tiempo requerido: 1 hora

Tema clave relevante: Tema 1: Sostenibilidad en el turismo

Subtema(s): (1.1): abordar la programacién compartida en un sitio turistico

Contexto/conocimientos previos:

Para estudiantes:
- lea los médulos 1y 3 del paquete de recursos.

Para el entrenador:

- leer el Manual Cap 1Clima y turismo: vacaciones y desafios a la luz del cambio
climdtico.

- leer Manual de Mejores Practicas Capitulo 2: Hacia un turismo sostenible

Descripcion de la actividad: Juego de rol

e Divida a los participantes en grupos/parejas. Si es posible, incluya
representantes de diferentes tipos de partes interesadas en cada
grupo.

e Dé a cada grupo acceso a los materiales del paquete de recursos de los
modulos 1y 3. Prepare y presente la actividad. (5 minutos)

® Los participantes asumen el papel de diferentes actores del sector
turistico (como directores de hoteles, operadores turisticos, residentes
locales). Pidales que negocien y tomen decisiones que tengan en
cuenta la sostenibilidad ambiental y social.

16
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® Los grupos presentaran sus tarjetas a la clase y discutiran qué tipos de
transporte sostenible son imaginables en el turismo.
e Dejar 30 minutos para presentacion, discusidén y conclusiones.

Recursos:

- Paquete de recursos Modulo 1 Educacion ambiental

- Paquete de recursos Modulo 3: Turismo sostenible.

- Manual de Mejores Practicas

- Anexo 1 Estrategias y tacticas para gestionar altos niveles de uso

17
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Anexo 1 Estrategias y tacticas para gestionar altos niveles de uso

1. Reducir el uso de todo el espacio protegido
area (AP)

. Limite el nimero de visitantes a toda la PA
. Limitar la duracion de la estancia

. Fomentar el uso de otras areas

. Requerir ciertas habilidades y/o equipo

. Cobra una tarifa fija para visitantes

. Dificultar el acceso a la AP

U, WN -

2. Reducir el uso de areas problematicas

1. Informar sobre areas problematicas y
alternativas.

areas

2. Desalentar o prohibir el uso de areas
problematicas

3. Limitar el nUmero de visitantes en areas
problematicas

4. Fomentar/exigir un limite de estancia en
caso de problema

areas

5.Hacer que el acceso a las zonas sea mas
dificil/facil

6. Eliminar las instalaciones/atracciones con
problemas

areas; mejorar las instalaciones/atracciones en
areas alternativas

7. Fomentar los viajes fuera de los senderos
8. Establecer diferentes equipos/habilidades
requisitos

9. Cobrar tarifas diferenciales a los visitantes

3. Modificar la ubicacion de uso dentro
Areas problematicas

1. Desalentar/prohibir ciertas actividades (p. ej.
camping)

2. Fomentar/permitir ciertas actividades en
areas especificadas

3. Ubicar las instalaciones en sitios duraderos
4. Concentrar el uso a través del disefio de las
instalaciones o

informacion

5. Desalentar/prohibir los viajes fuera del
sendero

6. Separar diferentes tipos de visitantes

4. Modificar el momento de uso

1. Fomentar el uso fuera de los periodos de
mayor uso

2. Desalentar/prohibir el uso cuando el impacto
sea alto potencial

3. Tarifas en periodos de alto potencial de
impacto

18
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5. Modificar tipo de uso y visitante
comportamiento

1. Desalentar/prohibir practicas/equipos
daiinos

2. Fomentar/exigir
comportamiento/habilidades/equipo

3. Ensefiar una ética en la naturaleza

4. Fomentar/exigir un limite en el tamario del
grupo

5. Desalentar/prohibir el uso de
caballos/mascotas/durante la noche

6. Modificar las expectativas de los visitantes

1. Informar a los visitantes sobre los usos
apropiados de las AP
2. Informar sobre posibles condiciones en PA

7. Aumentar la resistencia del
recurso

1. Proteger el sitio del impacto
2. Fortalecer el sitio

8. Mantener/rehabilitar recursos

1. Eliminar problemas
2. Mantener/rehabilitar los lugares impactados

Fuente: Adaptado de Eagles, PFJ, Haynes, CD, McCool, SF (2002). “Turismo

sostenible en areas protegidas: lineamientos para la planificacion y gestion”. UICN:

Glandula. (Tabla 7.1 pags. 88-89)

19
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Actividad formativa 2

Cambio climatico

Tiempo requerido: 30 minutos

Tema clave relevante: Tema 1: Leer la situacion global a partir de datos

Subtema(s): (1.1) Andlisis de datos

Contexto/conocimientos previos:

Para estudiantes:
- Lea el médulo 1 del paquete de recursos.

Para el entrenador:
- Leer Manual Cap 1 Clima y Turismo: Vacaciones y Retos ante el Cambio
Climatico.

Descripcidn de la actividad: anadlisis de datos

e Dé a cada grupo acceso a los materiales del mddulo 1. Preparey
presente la actividad. (5 minutos)

e Pida a los participantes que utilicen datos climaticos reales, como
temperaturas promedio, niveles atmosféricos de CO2 o extensién del
hielo marino. Pidales que analicen los datos y saguen conclusiones
sobre el cambio climatico y sus posibles consecuencias.

Recursos:
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- Paquete de recursos Modulo 1 Educacion ambiental.
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Actividad formativa 3

Acuerdos de Paris y acuerdos internacionales

Tiempo requerido: 70 minutos

Tema clave relevante: Tema 1: Acuerdos internacionales sobre el clima

Subtema(s): (1.2) Simulacion de paneles internacionales

Contexto/conocimientos previos:

Para estudiantes:
- Lea los médulos 1y 3 del paquete de recursos.

Para el entrenador:

- leer el Capitulo 1 del Manual: Clima y turismo: vacaciones y desafios a la luz
del cambio climatico.

- leer el manual de Mejores Practicas Capitulo 2: Hacia un turismo sostenible.

Descripcion de la actividad: Juego de rol

e Divida a los participantes en grupos/parejas. Si es posible, incluya
representantes de diferentes tipos de partes interesadas en cada
grupo y asigneles el rol de representantes de diferentes paises o
blogues regionales.

e Cada grupo investigara noticias e informacion en linea sobre su pais y
blogue en términos de desarrollo econdmico, estratégico, politico,
politicas climaticas y recursos, con especial referencia a la historia de
los acuerdos climaticos (25 minutos).

e Pidales que negocien y redacten un acuerdo climatico internacional,
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considerando las diversas posiciones, intereses y prioridades de los
diferentes actores (20 min).

® Los grupos expondran sus acuerdos en un documento resumen y se
discutiran dificultades y conclusiones sobre la realizacion del ejercicio
(15 min).

Recursos:

- Paquete de recursos Mod 1: Educaciéon ambiental.
- Paquete de recursos Mod 3: Turismo sostenible.
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Actividad formativa 4

Intermodalidad

Tiempo requerido: 1 hora

Tema clave relevante: Tema 1: Explicar la intermodalidad

Contexto/conocimientos previos:

Para estudiantes:
- Lea los médulos 1y 3 del paquete de recursos.

Para el entrenador:

- Leer el capitulo 1 del manual Clima y turismo: vacaciones y desafios ante el
cambio climatico.

- Leer Manual de buenas practicas Capitulo 2: Hacia un turismo sostenible

Descripcion de la actividad:

e Divida a los participantes en grupos/parejas. Si es posible, incluya
representantes de diferentes tipos de partes interesadas en cada
grupo.

e Dé acada grupo acceso a los materiales del médulo 3 y del mddulo 1.
Prepare y presente la actividad. (5 minutos)

e Pida alos grupos que utilicen entre 20 y 25 minutos para identificar los
puntos donde un enfoque intermodal facilita la transicidén a un sistema
turistico sostenible.

® Los grupos presentaran sus tarjetas a la clase y discutiran qué tipos de
transporte sostenible son imaginables en el sector turistico. Dedique
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30 minutos para la presentacién, discusion y conclusiones.

Recursos:

- Paquete de recursos Mod 1: Educacién ambiental.
- Paquete de recursos Mod 3: Turismo sostenible.
- Manual de mejores practicas
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Actividad formativa 5

Turismo patrimonial industrial

Tiempo requerido: 45 minutos

Tema clave relevante: Tema 1: Explicacién de qué es el turismo patrimonial
industrial

Subtema(s): (1.2) Imaginar posibles usos y conversiones de sitios industriales
abandonados

Contexto/conocimientos previos:

Para estudiantes:
- Lea los médulos 4 y 5 del paquete de recursos.

Para el entrenador:

- leer el Capitulo 3 del Manual Turismo sostenible: pasos concretos hacia un
turismo mas ecolégico, consciente y agradable; Capitulo 4 Del pasado al
futuro: El turismo patrimonial industrial como solucidn sostenible.

- leer el Manual de mejores practicas, Capitulo 2: Hacia un turismo
sostenible; Capitulo 4:Turismo patrimonial industrial: redescubriendo un
pasado cercano.

Descripcion de la actividad:

- Proporcione a cada grupo acceso a los materiales de los médulos 4 y 5.
Proporcione copias del manual de mejores practicas. Preparary
presentar la actividad. (5 minutos)

- Proporcione a los participantes una serie de imagenes o descripciones
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de sitios arqueoldgicos industriales famosos. Pidales que examinen las
caracteristicas de cada sitio y discutan su importancia histdrica,
impacto ambiental y posibles desafios y oportunidades para promover
el turismo sostenible en esos lugares. (Desde el manual de Mejores
Practicas hasta sitios industriales abandonados investigados en linea y
posiblemente relacionados con el lugar donde se realiza la
presentacion)

Recursos:

- Paquete de recursos Mod 4: Patrimonio industrial.
- Paquete de recursos Mod 5: Turismo del patrimonio industrial
- Manual de mejores practicas
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Turismo industrial
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Tiempo requerido: 30 minutos

Tema clave relevante: Tema 1: Analisis de sitios de turismo industrial

Subtema(s): (1.1) Papel de los museos y centros multiservicios.
Subtema(s): (1.2) Estudio de la Ruta Europea del Patrimonio Industrial

Contexto/conocimientos previos:

Para estudiantes:
- Lea los médulos 4 y 5 del paquete de recursos.

Para el entrenador:

- Leer el Capitulo 3 del Manual Turismo Sostenible: Pasos Concretos Hacia un
Turismo M3ds Verde, Consciente y Agradable; Capitulo 4: Del pasado al futuro:
El turismo patrimonial industrial como solucidn sostenible.

- Leer Manual de buenas practicas Capitulo 2: Hacia un turismo sostenible;
Capitulo 4:Turismo patrimonial industrial: redescubriendo un pasado cercano.

Descripcion de la actividad:

® Proporcione a cada participante acceso a los materiales del Mddulo 4 y
Modulo 5. Proporcione copias del manual de Mejores Practicas.
Preparar y presentar la actividad. (5 minutos)

e elegir en elEstudio Ruta del Patrimonio Industrialcualquier museo o
sitio cultural.
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e Pida a los participantes que examinen el papel de los museos y los
centros de interpretacién en la promocion de la conciencia y la
apreciacion del patrimonio arqueolégico industrial. Pueden discutir las
mejores practicas para presentar informacion, interactividad y
educacion de visitantes.

Recursos:

- Paquete de recursos Mod 4: Patrimonio industrial.
- Paquete de recursos Mod 5: Turismo de patrimonio industrial.
- Manual de mejores practicas
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Actividad formativa 7

Analisis de ACV

Tiempo requerido: 30 minutos

Tema clave relevante: Tema 1: Analisis de ACV

Subtema(s): (1.2) Uso de software de huella ecoldgica de productos

Contexto/conocimientos previos:

Para estudiantes:
- Lea los médulos 1y 2 del paquete de recursos.

Para el entrenador:

- Lea el Capitulo 1 del Manual: Clima y turismo: vacaciones y desafios a la luz
del cambio climatico

- Leer Manual de buenas practicas Capitulo 2: Hacia un turismo sostenible
-Descargue uno de los programasAbiertoLCA.orgoCalculo de huella.org

Descripcion de la actividad:

- Seinvitard a los participantes a participar en la realizacién de una
Evaluacion del ciclo de vida (LCA) de productos relacionados con el
mercado laboral utilizando uno de los programas de software
recomendados en el aula.

- Luego del ejercicio, se propondra un debate y reflexion sobre el tema
de los ciclos de vida de los productos y su impacto ambiental.
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Recursos:

- Paquete de recursos Modulo 2: Coches clasicos geniales
- Paquete de recursos Modulo 1: Educacion ambiental.
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Actividad formativa 8

Coches clasicos geniales

Cofinanciado por
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Tiempo requerido: 40 minutos

Tema clave relevante: Tema 1: el mundo de los coleccionistas y amantes de
los coches cldsicos

Subtema(s): (1.1) Realizar una investigacion sobre un marco de mercado

Contexto/conocimientos previos:

Para estudiantes:
- Lea los médulos 2 y 6 del paquete de recursos.

Para el entrenador:

- leer el Capitulo 5 del Manual: El mercado de los coches antiguos y el
potencial del turismo industrial.

- lea el capitulo 3 del manual de mejores practicas:Coches cldsicos geniales: el
patrimonio del aparcamiento historico como activo a explotar en el contexto
del turismo sostenible.

Descripcion de la actividad:

e Divida a los participantes en grupos/parejas.

e Dé acada grupo acceso a los materiales del Mdédulo 3 y del Mddulo 1.
Prepare y presente la actividad. (5 minutos)

e Fomentar la investigacidn activa en Internet y en las redes sociales
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sobre los aficionados a uno o mas géneros especificos de coches
antiguos (como Fiat 500, Mini Minor, Citroén C4, etc.), analizando el
numero de grupos de "clubes de propietarios", los tipos de eventos
promocionados. , datos disponibles sobre difusidn y pertenencia a
registros histdricos de vehiculos, etc.

e Pida alos grupos que dediquen entre 20 y 25 minutos a identificar los
aspectos mas significativos e interesantes desde la perspectiva de la
investigacion de mercado.

® Los grupos presentaran sus hallazgos a la clase. Dedique 20 minutos
para la presentacion, discusidon y conclusiones.

Recursos:

- Paquete de recursos Mod 2: Coches clasicos geniales
- Paquete de recursos Mod. 6: Propuesta genial de autos clasicos
- Manual de mejores practicas
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Sobre Turismo y turismo de masas

Cofinanciado por
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Tiempo requerido: 40 minutos

Tema clave relevante: Tema 1: Imaginando destinos y rutas alternativas al
turismo de masas

Subtema(s): (1.1) Calculo de la huella ecoldgica de un viaje

Contexto/conocimientos previos:

Para estudiantes:
- Lea los médulos 1y 3 del paquete de recursos.

Para el entrenador:

- Leer el Capitulo 1 del Manual: Clima y turismo: vacaciones y desafios ante el
cambio climatico.

- Leer Manual de Buenas Practicas Capitulo 2: Hacia un turismo sostenible

Descripcion de la actividad: disefiando un viaje sostenible

e Divida a los participantes en grupos/parejas.

e Dé acada grupo acceso a los materiales del Mdédulo 3 y del Mddulo 1.
Prepare y presente la actividad. (5 minutos)

e A través de paginas web como Expedia, Booking u otras, planificar
viajes a destinos turisticos de gran atractivo como capitales, estaciones
balnearias o estaciones de esqui ubicadas fuera del propio pais. Calcula
el coste de un fin de semana para dos personas.
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e Planificar viajes online a destinos fuera del turismo masivo y accesibles
sin necesidad de viajar en avién, buscando, cuando sea posible,
alojamientos ecoldgicos. Calcula el coste de un fin de semana para dos

personas.
e Usando herramientas comocalculadora de huella de carbonoCalcular el

impacto ambiental de ambos viajes por persona.

Recursos:

- Paquete de recursos Mod 1 Educacién ambiental
- Paquete de recursos Mod 3 Turismo sostenible.
- Manual de mejores practicas

I
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COOL CLASSIC CARS

Plan de estudios par

CURSO DE 'I DIA



PLAN

9:00 - presentaciones

9.30 - clima y turismo

11:00 - break

11.15 - debate sobre turismo de masas y turismo sostenible
12.30 - almuerzo

13.30 — El mercado de coches antiguos

14.45 - coffeebreak

15.00 — turismo industrial

16.00 - actividad

16.30 - conclusiones y despedidas



Presentacion

El tema del proyecto Cool Classic Cars, financiado por el programa Erasmus+, esta dedicado a la interseccion
aun relativamente inexplorada entre los coches clasicos, el turismo sostenible y la concienciacion sobre el
patrimonio industrial. Este curso tiene como objetivo crear conciencia sobre las conexiones cruciales entre las
tecnologias emergentes y el conocimiento necesario para adoptar practicas recreativas sostenibles,
promoviendo un turismo respetuoso con el medio ambiente.

El principal objetivo del proyecto Cool Classic Cars es explorar el potencial del mercado de coches clasicos en el
contexto del desarrollo turistico sostenible, abordando los retos del cambio climatico. El sector turistico, que
contribuye significativamente a las emisiones globales de gases de efecto invernadero, requiere un enfoque
innovador para mitigar los impactos negativos. Este proyecto pretende combinar la pasidon por los coches
antiguos con la atencion a los territorios afectados por el turismo de masas, impulsando alternativas que
favorezcan experiencias mas cercanas, sostenibles y respetuosas con la comunidad.

En este contexto, el proyecto Cool Classic Cars se centra en dos temas convergentes: los coches antiguos como
recurso y los yacimientos de arqueologia industrial. Si se utiliza correctamente, el creciente mercado de
automoviles clasicos puede contribuir a una economia circular, ofreciendo nuevas posibilidades en el sector
turistico y apoyando iniciativas de movilidad sostenible.
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¢Qué quieren los clientes?

D) [t =
Segun una investigacion realizada por la agencia de viajes 2 | 3
Expedia en 2022, los consumidores, de 11 paises diferentes,
parecen estar mas preocupados por su impacto en el medio I
ambiente mientras viajan que en los ultimos afios, y la I C /
tendencia va mas en la direccion de la feria. ) i =
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La contribucidn de los negocios de viajes y turismo a las emisiones

globales de GEIl




Segun la UNWTO, los objetivos para alcanzar la sostenibilidad

. Hacer un uso 6ptimo de los recursos ambientales que constituyen un elemento clave en el desarrollo
turistico, manteniendo los procesos ecoldgicos esenciales y ayudando a conservar el patrimonio
natural y la biodiversidad.

~ Respetar |la autenticidad sociocultural de las comunidades anfitrionas, conservar su patrimonio
cultural construido y vivo y sus valores tradicionales, y contribuir a la comprension y la tolerancia
interculturales.

’ Garantizar operaciones econdémicas viables a largo plazo, que brinden beneficios socioecondmicos a

todas las partes interesadas que se distribuyan de manera justa, incluidas oportunidades estables de D) | o
empleo y generacion de ingresos y servicios sociales para las comunidades anfitrionas y y I )
contribuyendo al alivio de la pobreza.
» o —
I C "4
D | =

UNIDAD 1




UNIDAD 2

Pasos practicos para un turismo mas verde

Uso sostenible de los recursos. La conservacion y sostenibilidad de los recursos (naturales,
sociales y culturales) es crucial y tiene sentido empresarial a largo plazo.

Reducir el consumo excesivo y el desperdicio. La reduccion del consumo excesivo y el
desperdicio evita los costos de restaurar el daino ambiental a largo plazo y contribuye al turismo
de calidad.

Mantenimiento de la biodiversidad. Mantener y promover la diversidad natural, social y cultural es
esencial para el turismo a largo plazo y crea una base resiliente para la industria.

Integrar el turismo en la planificacion. El desarrollo turistico que se integra en el marco de
planificacion estratégica nacional y local y que lleva a cabo evaluaciones de impacto ambiental
aumenta la viabilidad a largo plazo del turismo.

Apoyando las economias locales. El turismo que respalda una amplia gama de actividades
econdmicas locales y que tiene en cuenta los costos y valores ambientales, protege estas
economias y evita el dafio ambiental.
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Pasos practicos para un turismo mas verde

Involucrar a las comunidades locales. La plena participacién de las comunidades locales en el sector
turistico no solo las beneficia a ellas y al medio ambiente en general, sino que también mejora la calidad de
la experiencia turistica.

Consultar a las partes interesadas y al publico. La consulta entre la industria del turismo y las comunidades,
organizaciones e instituciones locales es esencial si se quiere que trabajen juntos y resuelvan posibles
conflictos de intereses.

Personal de formacion. La formacion del personal que integra el turismo sostenible en las practicas
laborales, junto con la contratacion de personal en todos los niveles, mejora la calidad del producto turistico.

Comercializar el turismo de manera responsable. El marketing que brinda a los turistas informacion
completa y responsable aumenta el respeto por los entornos naturales, sociales y culturales de las areas de
destino y mejora la satisfaccion del cliente.

Emprender investigaciones. La investigacion y el seguimiento continuos por parte de la
industria mediante la recopilacion y el analisis de datos efectivos son esenciales para ayudar a
resolver problemas y brindar beneficios a los destinos, la industria y los consumidores. ~






Los 3 puntos clave de la sostenibilidad

ﬁ Comunidad

Respetar y potenciar las

Medio ambiente

Preservar los recursos y

comunidades de acogida

Turismo los habitats de los vivos

sostenible

Economia

1

i
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Fortalecer las economias
locales, involucrando a
todos los actores
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ﬁ Comunidad A A s

La comunidad que acoge debe involucrarse y su cultura e historia
deben ser preservadas por los turistas y las instituciones. | U I

Algunos ejemplos:

Los autos tipicos de finales de los afios 50 en Cuba
se han convertido en una de las experiencias mas
atractivas de la isla, segun los duefos, una
oportunidad de negocio que realza su patrimonio y
da un trabajo justo a muchas personas.
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Medio ambiente

La biodiversidad y los recursos naturales deben ser cuidados por

quienes viajan.

Algunos ejemplos:

Durante muchos anos, los turistas asaltaron las
playas de Cerdefa para recolectar recuerdos
hechos a si mismos de su arena. La Ley Regional
16/2017 prohibe la recogida de arena, conchas,
piedras y guijarros de las playas y el mar de
Cerdefia. Esta infraccion prevé una multa
administrativa que oscila entre los 500 y los 3.000
euros.
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Involucrar a las empresas de la poblacion local para aumentar la
participacion de la riqueza en las comunidades anfitrionas, apoyar | N | w2 |

salarios y mano de obra justos.

Algunos ejemplos :

=

Pasar a una economia mas verde, también en el
sector turistico, da lugar a un crecimiento mas
sostenible para todas las comunidades.
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Las nuevas tendencias para un viaje sostenible

En el camino de la sustentabilidad, algunas tendencias estan marcando la conciencia del consumidor:

TURISMO TURISMO
SLOW ECO

TURISMO
PPT

Son algunas de las formas en que los viajeros y las organizaciones estan brindando la posibilidad de

una forma de viajar mas sostenible, significativa y rica.




CLIMAY TURISMO

Recursos

e overtourism

* mass tourism

e ecoturism

e sustainable tourism



https://www.youtube.com/watch?v=Vyt1HdR4uLw
https://www.youtube.com/watch?v=sBhqXdCk5qk
https://www.youtube.com/watch?v=K48IsUdUKUs
https://www.youtube.com/watch?v=kgAHZHkMTQU

Debate

La clase se dividira en tres grupos: uno que resalta las ventajas, otro que aborda los
temas relacionados con el turismo de masas y el tercero que actuara como grupo
de evaluacion de la discusion. Cada grupo desarrollara sus argumentos en un

periodo de 15 minutos.

Los proximos 15 minutos estaran dedicados a la presentacion de argumentos y
debate.

El equipo de evaluacién decidira qué grupo presento los argumentos mas
convincentes.

Image by Vecteezy
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ALGUNOS DATOS COMPARATIVOS

En Europa

Con un volumen total de 429.000 millones de euros en 202],
el mercado de coches usados en Europa es similar al de
coches nuevos. En 2021 se venderan 32 millones de coches
usados en Europa.

En Espana: El mercado espafiol de vehiculos de ocasion se
valoré en 37.060 millones de ddlares en 2021, y se espera
que alcance los 58.740 millones de délares en 2027. En
febrero de 2020, las matriculaciones de automdviles en
Espana disminuyeron un 4,8% en comparacion con 2021. Sin
embargo, hubo un aumento del 17% en la demanda de
vehiculos de mas de 20 anos.
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¢CUANTO MAS VERDE ES UN COCHE VERDE? &8 - ?

El crecimiento de la produccion automotriz global en las ultimas décadas ha provocado aumentos bruscos
en las emisiones que han afectado tanto a la poblacion como a los sectores industriales a nivel mundial. Las
emisiones de CO2 de la UE corresponden aproximadamente al 8% de las emisiones globales de CO2. Segun
los datos reportados por la Agencia Europea de Medio Ambiente (EEA), el sector del transporte es
responsable de aproximadamente una cuarta parte de las emisiones totales de CO2 en Europa, el 71,7% de
las cuales se deben al transporte por carretera, del cual mas de la mitad (60,6%) es atribuible a los coches.
Por lo tanto, el transporte por carretera es responsable de aproximadamente una quinta parte de las
emisiones totales en la UE, siendo los coches los medios de transporte mas contaminantes.



¢ Qué hacemos con todos estos coc

Con un porcentaje de casi una cuarta parte de los vehiculos en circ S
antiguos representan una gran porcion de la capitalizacion general de varios paises. La
enajenacion o renovacion de esta porcion es un gran problema y debe pensarse en el
sentido de una cesion util y gradual. Si bien los vehiculos de motor hibrido y de bateria
representan todavia un porcentaje minimo del parque automovilistico integral, los coches

clasicos e histéricos deben considerarse un patrimonio a valorizar.
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TURISMO INDUSTRIAL

Algunas definiciones

Normalmente no tendemos a asociar las actividades industriales con las de ocio,
imaginamos que son dos mundos completamente opuestos que no tienen nada en comun.
Sin embargo, no siempre es asi: las industrias (y el patrimonio técnico-industrial en
general) atraen a personas interesadas en objetos técnicos (maquinas), arquitectura
moderna, técnicas de produccion mas o menos espectaculares (por ejemplo, en la
siderurgia) o productos finales especificos, por su valor estético (por ejemplo, el vidrio) o
culinario (por ejemplo, la cerveza). Cientos de miles de visitantes de Europa atestiguan el
atractivo de tales objetos en el contexto de actividades educativas o recreativas. Lo
mismo ocurre con los restos de antiguas actividades industriales, ya sean monumentos
industriales bien conservados o simples ruinas de edificios y maquinaria.

Este tipo de actividades, para las que se propone el término "turismo industrial",
presentan un interés considerable para la promocion de los flujos turisticos menos
tradicionales y de los lugares menos sometidos al turismo de masas.
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Algunas definiciones

El turismo industrial todavia no es un concepto muy bien definido, pero analizaremos las
conceptualizaciones mas importantes

Dietrich Soyez, vicepresidente de la Union Geografica Internacional, define el turismo
industrial como "cualquier tipo de desplazamiento realizado por visitantes externos
atraidos por paisajes industriales en los que existe una fabrica en funcionamiento o
incluso en desuso".

(Soyez Dietrich, "Industrietourismus", Erdkunde, vol. 40, n. 2, 1986 )

Para Soyez, de hecho, el concepto de "industrietourismus" no deberia centrarse tanto en
un tipo concreto de atraccidn industrial, sino mas bien en la razéon que impulsa a los
turistas a visitarla, es decir, el interés por el mundo industrial (ya sea pasado o presente).



Algunas definiciones

Otra definicion importante es la aportada por la académica australiana Ann Frew, que
define el turismo industrial como "las visitas de turistas a lugares de explotacion en los
que la actividad principal del lugar no esta orientada al turismo".

El término industria, en este caso, no debe entenderse como una "industria
manufacturera”, sino como un sector de la economia. Se amplia asi el tipo de empresas
que pueden abrir sus puertas a los visitantes, con la excepcion de los negocios que
producen bienes destinados exclusivamente a los turistas.
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¢Y AHORA? UN MERCADO EN CRECIMIENTO

@
El tamano del mercado mundial del turismo industrial en 2021 fue

de 986 millones de dodlares,

‘ A — / N L\
en 2023 alcanzaria los 1.663,6 millones de dolares

& R
y superaria los 18.739 millones de dodlares en 2033

Fuente www.futuremarketinsights.com
2 | —



Actividad

Imagine ofertas de destinos alternativos a los principales centros
turisticos y operadores para llegar a ellos utilizando el mapa de turismo
industrial europeo y calcule la huella ecologica de su viaje.

Compara los resultados con un viaje a las principales capitales europeas
en avion.

iBuen trabajo!


https://www.erih.net/i-want-to-go-there
https://www.carbonfootprint.com/calculator.aspx

Gracias y adios

COOL CLASSIC CARS

070
SV

Para saber mas : www.coolclassicars.info



COOL CLASSIC CARS

Plan de estudios para educadores

Curso extendido



PLAN

dia 1 CLIMA Y TURISMO

* 9:00 - presentacién

* 09.30 — escenarios de crisis climatica

e 11:00 - break

* 11.15-no sdélo la contaminacién del aire
* 12.30 - almuerzo

e 13.30-climay turismo

e 14.45 - coffebreak

e 15.00 — debate sobre turismo de masas
y turismo sostenible

* 16.00 - conclusiones

dia 2 ACV Y LEGISLACION

* 9.30 - De Kioto a Paris: la COP y los
acuerdos climaticos internacionales

* 10.15 - Programas europeos

 libro blanco sobre transporte

* 11:00 - break

e 11.15 - debate 30 afios de lucha contra
el cambio climatico

e 12.30 - almuerzo

e 13.30 — Analisis ACV: un enfoque
saludable para la transicion

e 14.45 - coffebreak

e 15.00 - debate: sharing economyy
sharing mobility

 16.00 - conclusiones

dia 3 COCHES ANTIGUOS Y TURISMO
INDUSTRIAL

* 09.30 - Coches clasicos: un mercado en
expansion

e 11:00 - break
e 11.15 - tendencias del turismo
e 12.30-almuerzo

* 13.30 - turismo industrial y turismo del
patrimonio industrial

* 14.45 - coffebreak
* 15.00 - mejores practicas

e 15.30 - actividad: écuanto contamina un
viaje en un coche antiguo?

* 16.30 - conclusiones



Presentacion

El tema del proyecto Cool Classic Cars, financiado por el programa Erasmus+, esta dedicado a la interseccion
aun relativamente inexplorada entre los coches clasicos, el turismo sostenible y la concienciacion sobre el
patrimonio industrial. Este curso tiene como objetivo crear conciencia sobre las conexiones cruciales entre las
tecnologias emergentes y el conocimiento necesario para adoptar practicas recreativas sostenibles,
promoviendo un turismo respetuoso con el medio ambiente.

El principal objetivo del proyecto Cool Classic Cars es explorar el potencial del mercado de coches clasicos en el
contexto del desarrollo turistico sostenible, abordando los retos del cambio climatico. El sector turistico, que
contribuye significativamente a las emisiones globales de gases de efecto invernadero, requiere un enfoque
innovador para mitigar los impactos negativos. Este proyecto pretende combinar la pasidon por los coches
antiguos con la atencion a los territorios afectados por el turismo de masas, impulsando alternativas que
favorezcan experiencias mas cercanas, sostenibles y respetuosas con la comunidad.

En este contexto, el proyecto Cool Classic Cars se centra en dos temas convergentes: los coches antiguos como
recurso y los yacimientos de arqueologia industrial. Si se utiliza correctamente, el creciente mercado de
automoviles clasicos puede contribuir a una economia circular, ofreciendo nuevas posibilidades en el sector
turistico y apoyando iniciativas de movilidad sostenible.



Image by Vecteezy



El problema del Calentamiento Global

El calentamiento global es el aumento inusualmente rapido de la temperatura promedio de la superficie de la
Tierra durante el siglo pasado, principalmente debido a los gases de efecto invernadero liberados por las
personas que queman combustibles fdsiles.

En la historia de la Tierra antes de la Revolucién Industrial, el clima de la Tierra cambié debido a causas
naturales no relacionadas con la actividad humana. Estas causas naturales todavia estan en juego hoy en dia,
pero su influencia es demasiado pequefia o ocurren con demasiada lentitud para explicar el rapido
calentamiento observado en las ultimas décadas.




El efecto invernadero

El efecto invernadero es un proceso que ocurre Natural Human Enhanced

cuando los gases en la atmdsfera de la Tierra atrapan Greenhouse Effect Greenhouse Effect

More heat escapes Less heat escapes

into space’ ﬂ into space

el calor del Sol. Este proceso hace que la Tierra sea
mucho mas calida de lo que seria sin una atmdsfera. El
efecto invernadero es una de las cosas que hace de la

Tierra un lugar comodo para vivir.

El efecto invernadero natural de la Tierra hace posible
la vida tal como la conocemos y el dioxido de carbono
juega un papel importante en la provision de la

temperatura relativamente alta en la Tierra.
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2016

EMISIONES MUNDIALES DE GASES DE
EFECTO INVERNADERO POR SECTOR

- Agriculturg, silvicultura y
uso de la tierra.

= Industria
= Desperdiciar

= Energia

transporte, construccion

Fuente: Ourworldindata




LOS ESCENARIOS DE EMISIONES DE G

Data: CDIAC/GCP/IPCC/fuss et al 2Q14

Scenario categories » RCP8.5
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TEMPERATURA DE LA SUPERFICIE

Annual mean temperature change
RCP85: 2081-2100
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PRECIPITACION MEDIA

Annual mean precipitation change (2081-2100)
RCP26 RCP4.5
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Change in ocean surface pH (2081-2100)
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EMISIONES MUNDIALES DE GASES DE EFECTO
INVERNADERO RESULTANTES DE LA PRODUCCION DE
ALIMENTOS

- Ganaderia y pesca 31%

= Produccion agricola
27%

= Cadena de suministro
18%

w
I

« Uso de suelo 24%

Fuente: ourworldindata
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No solo la contaminacion del aire




CONTAMINACION DE SUELO

El aumento de compuestos toxicos (metales pesados, pesticidas, etc.) en los suelos afecta la salud humana y
dana el ecosistema del suelo. Las tres vias principales para la contaminacion difusa del suelo son la agricultura
de deposicion atmosférica y las inundaciones. La contaminacion del suelo puede reducir la seguridad
alimentaria al disminuir el rendimiento de los cultivos y hacer que los cultivos no sean seguros para el consumo.

& 1 3 Soil contamination
;
v - - e X XN BN Y



ACIDIFICACION DEL SUELO

El mapa explica que la acidificacion del suelo es un proceso de disminucion del pH del suelo causado por la
acumulacion de iones H+ y Al3+ en el suelo y la lixiviacion de cationes basicos como Ca2+, Mg2+, K+ y Na+.
El mapa explica ademas las principales causas de la acidificacion del suelo: lluvias prolongadas, drenaje de
suelos de sulfato potencialmente acidos, deposicion acida, aplicacion excesiva de fertilizantes a base de
amonio, deforestacion y practicas de uso de la tierra que eliminan todos los materiales cosechados.

v’:'

E Europe and Eurssa

Near Castand S
North Africz

SSA

sub-Saharan Africa

LAC

Latin America
and the Caribbean

3

Soil acidification
Condition @ e ° e Trend




PERDIDA DE BIODIVERSIDAD DEL SUELO

Es un hecho ampliamente conocido que aproximadamente una cuarta parte de la biodiversidad de nuestro
planeta se encuentra en los suelos. Por lo tanto, la disminucion de la diversidad de organismos presentes en el
suelo afecta multiples funciones de los ecosistemas, incluida la diversidad de plantas, la descomposicion, la
retencion y el ciclo de nutrientes, la salud de las plantas y los animales, el secuestro de carbono del suelo y las
emisiones de gases de efecto invernadero. Por lo tanto, preservar la biodiversidad del suelo es importante para
mejorar la salud del suelo.
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LA ERA DE HIELO EL PRESENTE ¢EL FUTURO?

m o Mt A

. Las especies supervivientes
Durante la Edad del Hielo, muchos Desde entonces, todas las p _p e D | =

) ] ) i tendran que diversificarse

mamiferos grandes vagaron por la especies mas grandes han sido . ~

. T i durante millones de afos para / | D)

Tierra, llenando las ramas eliminadas del arbol de los . . )

, . ) . o restaurar esta historia evolutiva
profundas del arbol de la vida de mamiferos debido a la extincion. . .
) perdida y hacer crecer el arbol de N v —
los mamiferos. .
la vida.

I C /
D ] -

UNIDAD 1




9-8 7%

La contribucidn de los negocios de viajes y turismo a las emisiones

globales de GEIl




Segun la UNWTO, los objetivos para alcanzar la sostenibilidad

. Hacer un uso 6ptimo de los recursos ambientales que constituyen un elemento clave en el desarrollo
turistico, manteniendo los procesos ecoldgicos esenciales y ayudando a conservar el patrimonio
natural y la biodiversidad.

~ Respetar |la autenticidad sociocultural de las comunidades anfitrionas, conservar su patrimonio
cultural construido y vivo y sus valores tradicionales, y contribuir a la comprension y la tolerancia
interculturales.

’ Garantizar operaciones econdémicas viables a largo plazo, que brinden beneficios socioecondmicos a

todas las partes interesadas que se distribuyan de manera justa, incluidas oportunidades estables de D) | o
empleo y generacion de ingresos y servicios sociales para las comunidades anfitrionas y y I )
contribuyendo al alivio de la pobreza.
» o —
I C "4
D | =
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UNIDAD 2

Pasos practicos para un turismo mas verde

Uso sostenible de los recursos. La conservacion y sostenibilidad de los recursos (naturales,
sociales y culturales) es crucial y tiene sentido empresarial a largo plazo.

Reducir el consumo excesivo y el desperdicio. La reduccion del consumo excesivo y el
desperdicio evita los costos de restaurar el daino ambiental a largo plazo y contribuye al turismo
de calidad.

Mantenimiento de la biodiversidad. Mantener y promover la diversidad natural, social y cultural es
esencial para el turismo a largo plazo y crea una base resiliente para la industria.

Integrar el turismo en la planificacion. El desarrollo turistico que se integra en el marco de
planificacion estratégica nacional y local y que lleva a cabo evaluaciones de impacto ambiental
aumenta la viabilidad a largo plazo del turismo.

Apoyando las economias locales. El turismo que respalda una amplia gama de actividades
econdmicas locales y que tiene en cuenta los costos y valores ambientales, protege estas
economias y evita el dafio ambiental.



UNIDAD 2

Pasos practicos para un turismo mas verde

Involucrar a las comunidades locales. La plena participacién de las comunidades locales en el sector
turistico no solo las beneficia a ellas y al medio ambiente en general, sino que también mejora la calidad de
la experiencia turistica.

Consultar a las partes interesadas y al publico. La consulta entre la industria del turismo y las comunidades,
organizaciones e instituciones locales es esencial si se quiere que trabajen juntos y resuelvan posibles
conflictos de intereses.

Personal de formacion. La formacion del personal que integra el turismo sostenible en las practicas
laborales, junto con la contratacion de personal en todos los niveles, mejora la calidad del producto turistico.

Comercializar el turismo de manera responsable. El marketing que brinda a los turistas informacion
completa y responsable aumenta el respeto por los entornos naturales, sociales y culturales de las areas de
destino y mejora la satisfaccion del cliente.

Emprender investigaciones. La investigacion y el seguimiento continuos por parte de la
industria mediante la recopilacion y el analisis de datos efectivos son esenciales para ayudar a
resolver problemas y brindar beneficios a los destinos, la industria y los consumidores. ~






Los 3 puntos clave de la sostenibilidad

ﬁ Comunidad

Respetar y potenciar las

Medio ambiente

Preservar los recursos y

comunidades de acogida

Turismo los habitats de los vivos

sostenible

Economia

1

i
(RN

4l
i

Fortalecer las economias
locales, involucrando a
todos los actores
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ﬁ Comunidad A A s

La comunidad que acoge debe involucrarse y su cultura e historia
deben ser preservadas por los turistas y las instituciones. | U I

Algunos ejemplos:

Los autos tipicos de finales de los afios 50 en Cuba
se han convertido en una de las experiencias mas
atractivas de la isla, segun los duefos, una
oportunidad de negocio que realza su patrimonio y
da un trabajo justo a muchas personas.
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Medio ambiente

La biodiversidad y los recursos naturales deben ser cuidados por

quienes viajan.

Algunos ejemplos:

Durante muchos anos, los turistas asaltaron las
playas de Cerdefa para recolectar recuerdos
hechos a si mismos de su arena. La Ley Regional
16/2017 prohibe la recogida de arena, conchas,
piedras y guijarros de las playas y el mar de
Cerdefia. Esta infraccion prevé una multa
administrativa que oscila entre los 500 y los 3.000
euros.
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=~ Economia
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Involucrar a las empresas de la poblacion local para aumentar la
participacion de la riqueza en las comunidades anfitrionas, apoyar | N | w2 |

salarios y mano de obra justos.

Algunos ejemplos :

=

Pasar a una economia mas verde, también en el
sector turistico, da lugar a un crecimiento mas
sostenible para todas las comunidades.
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Las nuevas tendencias para un viaje sostenible

En el camino de la sustentabilidad, algunas tendencias estan marcando la conciencia del consumidor:

TURISMO TURISMO
SLOW ECO

TURISMO
PPT

Son algunas de las formas en que los viajeros y las organizaciones estan brindando la posibilidad de

una forma de viajar mas sostenible, significativa y rica.




CLIMAY TURISMO

Recursos

e overtourism

* mass tourism

e ecoturism

e sustainable tourism



https://www.youtube.com/watch?v=Vyt1HdR4uLw
https://www.youtube.com/watch?v=sBhqXdCk5qk
https://www.youtube.com/watch?v=K48IsUdUKUs
https://www.youtube.com/watch?v=kgAHZHkMTQU

Debate

La clase se dividira en tres grupos: uno que resalta las ventajas, otro que aborda los
temas relacionados con el turismo de masas y el tercero que actuara como grupo
de evaluacion de la discusion. Cada grupo desarrollara sus argumentos en un

periodo de 15 minutos.

Los proximos 15 minutos estaran dedicados a la presentacion de argumentos y
debate.

El equipo de evaluacién decidira qué grupo presento los argumentos mas
convincentes.

Image by Vecteezy
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EL ACUERDO DE PARIS

El Acuerdo de Paris (en francés: Accord de Paris), a menudo denominado Acuerdos de Paris o Acuerdos Climaticos de Paris,
es un tratado internacional sobre el cambio climatico. Adoptado en 2015, el acuerdo cubre la mitigacion, adaptacion y
financiacion del cambio climatico. El Acuerdo de Paris fue negociado por 196 partes en la Conferencia de Cambio Climatico
de las Naciones Unidas de 2015 cerca de Paris, Francia. A febrero de 2023, 195 miembros de la Convencion Marco de las
Naciones Unidas sobre el Cambio Climatico (CMNUCC) son partes del acuerdo. De los cuatro estados miembros de la
CMNUCC que no han ratificado el acuerdo, el inico gran emisor es Iran. Estados Unidos se retird del acuerdo en 2020, pero

se reincorporoé en 2021.

Los objetivos son:

Mantener el aumento de la temperatura media mundial muy por debajo de los 2 °C por encima de los niveles preindustriales
y proseguir los esfuerzos para limitar el aumento de la temperatura a 1,5 °C por encima de los niveles preindustriales,
reconociendo que esto reduciria significativamente los riesgos y los impactos del cambio climatico.

Aumentar la capacidad de adaptarse a los impactos adversos del cambio climatico y fomentar la resiliencia climatica y el
desarrollo con bajas emisiones de gases de efecto invernadero, de una manera que no amenace la produccion de alimentos.

Hacer que los flujos financieros sean consistentes con un camino hacia bajas emisiones de gases de efecto invernadero y
un desarrollo resiliente al clima.



DE KIOTO A PARIS

1997 2005 2009
COP3 COoPM1M COP 15
PROTOCOLO DE KYOTO (KP) Entra en vigor el Protocolo de Kioto Objetivo 2c® Contribuciones
-5,2% GEI financieras a los paises en desarrollo
Marrakech Bonn Bali Doha
Kioto Copenhague
2001 2007 2012
w — 73 N (S
Negociaciones sobre las reglas y COP13 coP18
regulaciones de implementacion del Comienzan las negociaciones para el Segundo periodo de
KP (ETS, MDL) nuevo acuerdo global (Hoja de ruta y compromiso del KP - C .
plan de accién) Retiro de los paises emisores o
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El Acuerdo de Paris: el camino de la UE hacia la neutralidad climatica \g

-@'“‘

En diciembre de 2015, por primera vez, todos los paises del mundo acordaron un esfuerzo colectivo para:
Mantener el calentamiento global muy por debajo de 2°C
Abordar los efectos del cambio climatico

2015 2020 2023 2030

/ \ | \

/] Y 7 W
Firmay Actualizar Revision del Actualizar Revisién
primeros estrategia y progreso global planes del
planos planes. progreso
nacionales global



Objetivos de la UE sobre el clima: Plan de objetivos climaticos para 2030

Sobre la base de una evaluacion de impacto exhaustiva, la Comision ha propuesto aumentar la ambicion de la UE en la
reduccion de los gases de efecto invernadero y establecer este camino mas ambicioso para los proximos 10 afios. La
evaluacion muestra como pueden contribuir todos los sectores de la economia y la sociedad, y establece las medidas

politicas necesarias para lograr este objetivo. ) | o
/ I D
Objetivos: & =

> Establecer un camino mas ambicioso y rentable para lograr la neutralidad climatica para 2050.

> Estimular la creacion de empleos verdes y continuar con el historial de la UE de reducir las emisiones de gases de efecto
invernadero mientras crece su economia.

> Alentar a los socios internacionales a aumentar su ambicion de limitar el aumento de la temperatura global a 1,5 °C y evitar
las consecuencias mas graves del cambio climatico.

UNIDAD 3




Los programas de la UE para alcanzar los
objetivos de la agenda 2030

Europa se ha fijado una serie de objetivos de gran alcance para lograr la neutralidad

ecologica de aqui a 2050, con hitos fijados para 2030.

En este sentido, la Comision financia diversas iniciativas y programas que apoyan a las

empresas y administraciones en la direccion de los cambios sistémicos necesarios para

alcanzar los objetivos de |la agenda.

La optimizacion y la reutilizacion responsable de los recursos se encuentran entre las
principales estrategias para mitigar el impacto climatico, como destaca, por ejemplo, el

programa LIFE.



LIFE Programme

LIFE Programme

The LIFE Programme is the EU’s funding instrument for the environment and
climate action.

bk 3

Nature and Biodiversity Circular Economy and Quality of Climate Change Mitigation and
Life Adaptation

(o5

=

Life programme website



https://cinea.ec.europa.eu/programmes/life_en

Europa y el transporte

Incluso en el ambito del transporte, las directrices europeas son muy detalladas, a
partir del Libro Blanco de 2011 que describe el camino para reducir las emisiones
de carbono en el transporte privado y la logistica. En particular, el concepto de
intermodalidad entra en juego como un enfoque necesario para la movilidad

sostenible.




WHITE PAPER

Roadmap to a Single European Transport Area. Towards a competitive and sustainable transport policy COM(2011) 144
final:10 objectives

Desarrollar y utilizar combustibles y sistemas de propulsidon innovadores y
sostenibles:

Reducir a la mitad el uso de “vehiculos de propulsion convencional” en el transporte urbano para 2030y

eliminarlo por completo para 2050; Crear un sistema de logistica urbana con cero emisiones de CO2 en las

principales ciudades de aqui a 2030.

En la aviacion, utilizar un 40% de combustibles bajos en carbono para 2050; Ademas, de aqui a 2050, en Ia

Union Europea, reducir las emisiones de CO2 provocadas por los fueldleos utilizados en el transporte maritimo

en un 40% v, si es factible, en un 50%.



WHITE PAPER

Optimizar la eficacia de las cadenas logisticas multimodales, incluido el aumento del uso de
modos de transporte mas eficientes energéticamente:

Para distancias superiores a 300 km, el 30% del transporte de mercancias por carretera deberia trasladarse a otros modos,
como el ferrocarril o las vias navegables, de aqui a 2030. Para 2050, este porcentaje deberia aumentar al 50% a través de

corredores de mercancias eficientes y respetuosos con el medio ambiente. Para lograr este objetivo sera necesario
desarrollar una infraestructura adecuada.

Completar la red ferroviaria europea de alta velocidad de aqui a 2050. Triplicar la red ferroviaria de alta velocidad existente
de aqui a 2030 y mantener una red ferroviaria densa en todos los Estados miembros. De aqui a 2050, la mayor parte del
transporte de pasajeros de media distancia deberia realizarse por ferrocarril.

Tener una red RTE-T multimodal “esencial” plenamente operativa en toda la Unién Europea para 2030 y una red de alta
calidad y capacidad con una gama de servicios de informacion conectados para 2050.

Conectar todos los aeropuertos principales a la red ferroviaria de aqui a 2050, preferiblemente a la red ferroviaria de alta
velocidad. Garantizar que todos los puertos maritimos importantes estén suficientemente conectados al sistema de
transporte de mercancias por ferrocarril y, cuando sea posible, a las vias navegables interiores.
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WHITE PAPER

Mejorar la eficiencia del transporte y el uso de las infraestructuras a través de la informacion

e incentivos de mercado:

Hacer operativa la infraestructura modernizada de gestion del trafico aéreo (SESAR) en Europa de aqui a 2020 y completar
el Cielo Unico Europeo. Implantar sistemas equivalentes de gestion del trafico terrestre y maritimo, asi como el Sistema
Global Europeo de Navegacion por Satélite (Galileo).

Establecer un marco para un sistema europeo de informacidn, gestion y pago en el transporte multimodal de aqui a 2020.

Progreso hacia el objetivo de “cero muertes” en el transporte por carretera para 2050. En consonancia con este objetivo, el
numero de muertes deberia reducirse a la mitad para 2020 y la Unidn Europea deberia esforzarse por convertirse en lider
mundial en seguridad en todos los modos de transporte.

Avanzar hacia la plena implementacién de los principios de que el usuario paga y de quien contamina paga, garantizando
qgue el sector privado se comprometa a eliminar las distorsiones, incluidos los subsidios perjudiciales, generar ingresos y
asegurar financiacion para futuras inversiones en transporte.



Debate: 30 anos de lucha contra el cambio
climatico

VER EL video

Los primeros acuerdos internacionales sobre cambio climatico se remontan a 1997.
En su opinion, ha habido compromisos y metas para la conservacion del clima

éalcanzable y perseguido constantemente? ¢ Qué mas se puede hacer para mitigar
el calentamiento global, manteniendo al mismo tiempo un enfoque realista y

siendo consciente de las necesidades econdmicas de las comunidades globales?


https://www.youtube.com/watch?v=N4pA_owYk2c
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¢CUANTO MAS VERDE ES UN COCHE VERDE? &8 - ?

El crecimiento de la produccion automotriz global en las ultimas décadas ha provocado aumentos bruscos
en las emisiones que han afectado tanto a la poblacion como a los sectores industriales a nivel mundial. Las
emisiones de CO2 de la UE corresponden aproximadamente al 8% de las emisiones globales de CO2. Segun
los datos reportados por la Agencia Europea de Medio Ambiente (EEA), el sector del transporte es
responsable de aproximadamente una cuarta parte de las emisiones totales de CO2 en Europa, el 71,7% de
las cuales se deben al transporte por carretera, del cual mas de la mitad (60,6%) es atribuible a los coches.
Por lo tanto, el transporte por carretera es responsable de aproximadamente una quinta parte de las
emisiones totales en la UE, siendo los coches los medios de transporte mas contaminantes.
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:QUE ENTENDEMOS POR ENERGIA GRIS?

Desafortunadamente, la energia eléctrica no se produce exclusivamente mediante fuentes renovables, sino
gue aun se obtiene a través de una mezcla de diferentes fuentes que pueden tener una huella de carbono
(por ejemplo, carbdn, gas natural, petréleo) o pueden producir diferentes tipos de residuos peligrosos, como
la energia nuclear.

Table 5. Composition of the electricity mixes considered in the LCA [20]

China EU-28 Germany Norway Poland
(2018) (2019) (2019) (2019) (2019)
Coal 66.4% 15.4% 30.0% 0.121% 73.72%
Qil 0.153% 1.64% 0.822% 0.013% 1.09%
Natural gas 3.28% 21.9% 15.3% 1.732% 9.18%
Nuclear 4.09% 25.3% 121% 0% 0%
Hydro 17.1% 10.9% 424% 93.4% 1.63%
Wind 507% 13.3% 20.4% 41% 9.20%
Solar PV 245% 4.07% 7.69% 0.010% 0.44%
Biofuels 1.26% 527% 7.22% 0.03% 430%
Waste 0.187% 1.60% 2.03% 0.31% 0.38%
Geothermal 0.002% 0.206% 0.0317% 0% 0%
Solar thermal 0.004% 0.178% 0% 0% W] / W)
Tide 0.0002% 0.0152% 0% 0%
Other sources 0.141% 0.168% 0.244% 0.05% A -

| . | T
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EVALUACION DEL IMPACTO DEL CICLO DE VIDA

Para evaluar el impacto real de un producto, en particular de los vehiculos eléctricos de bateria (BEV) y los
vehiculos hibridos eléctricos (HEV), se evidencia que el enfoque no deberia limitarse Unicamente a las
emisiones de gases de efecto invernadero durante su uso en carretera. Para comprender el impacto real y la
sostenibilidad, es necesario considerar todo el ciclo de vida del producto.

El analisis del ACV sefiala la importancia de examinar todos estos aspectos:

Etapa de Produccion

Produccion de Baterias

Resultados de la Produccion de Vehiculos
Etapa de Uso

Emisiones en Carretera

Fin de Vida

Eliminacion de Baterias de Vehiculos Eléctricos
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ANALISIS DEL ACV

Todos los estudios coinciden en atribuir el mayor impacto ambiental de un vehiculo
eléctrico a su fase de produccion, mientras que los vehiculos tradicionales tienen un
impacto mayor durante la fase de uso del vehiculo. Especificamente, segun un estudio
de la Universidad de Palermo, los vehiculos eléctricos de bateria (BEV) emiten en
general menos CO2 equivalente en todo su ciclo de vida en comparacion con los
vehiculos de motor de combustion interna (ICEV). En particular, las emisiones totales de
CO2 para los BEV representan el 58,6% de las de los vehiculos tradicionales de gasolina.
La fase de produccion de los BEV tiene un impacto significativamente mayor en
términos de emisiones de CO2 en comparacioén con la produccion de vehiculos de
gasolina, debido principalmente a la produccion de baterias de iones de litio. La
produccion de un BEV implica 4215 kg de CO2 equivalente, lo que representa un
aumento del 112% en comparacion con la producciéon de un ICEV. Para los vehiculos de
gasolina y hibridos (HEV), la mayoria de las emisiones de CO2 ocurren durante la fase de
uso (85,5% para ICEV y 78,8% para HEV). Por el contrario, para los BEV, la fase de
produccidén representa la mayor parte de las emisiones totales de CO2 (52,3%).
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Considerando una distancia de vida util de 150,000 km, los

vehiculos eléctricos de bateria (BEV) resultan ser la solucion menos

impactante entre las tres alternativas consideradas, con una

reduccion del 41.4% en las emisiones de CO2 en comparacion con

los vehiculos de motor de combustion interna (ICEV) y una

reduccion del 31.8% en comparacion con los vehiculos hibridos

eléctricos (HEV). Durante los primeros 32,500 km de uso

(aproximadamente los primeros 2.6 afos, basado en el promedio

europeo de 12,529 km por afo), los vehiculos de gasolina son los Ciclo de vida del vehiculo
menos emisivos. Esta superioridad se extiende hasta los 41,250 km

(3.3 afios) en comparacion con los BEV. Para los HEV, la ventaja
sobre los BEV se extiende hasta los 46,250 km (3.7 afos).

https://www.mdpi.com/2071-1050/13/19/10992

P (&)
C arm @

Fin de vida
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Produccion de Baterias de Litio:

La produccidn de baterias de iones de litio para los BEV es responsable de la mayor acidificacion terrestre,
con 60.3 kg de SO2 equivalente, que representa el 73% del impacto total generado en la fase de
produccion. Esto se debe a las emisiones de dxidos de azufre (SOX) y dxidos de nitrégeno (NOX) durante la
extraccion y refinado de niquel, cobre y aluminio, asi como durante la produccion de celdas y procesos de
grafito sintético. La acidificacion tiene una serie de efectos negativos sobre el medio ambiente, dafiando
plantas, causando pérdida de nutrientes del suelo y contaminando el agua con consecuencias para la fauna
y flora de una zona determinada.

Otro problema critico relacionado con los materiales crudos de las baterias concierne al impacto social que
tiene la extraccion de estos metales en algunos paises donde se encuentran las principales minas, como
Indonesia para el niquel y Congo para el cobalto. En estos paises, frecuentemente se observan graves
violaciones de derechos humanos y el uso de trabajo infantil (Amnistia Internacional).
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EN CONCLUSION

En este punto, es necesario hacer una consideracion: si, al final Ademas, existe un patrimonio de coches vintage o clasicos que
de su vida util, un vehiculo eléctrico ha causado un impacto en el todavia vale la pena utilizar en lugar de desechar. El uso de
calentamiento global similar al de un vehiculo tradicional de estos vehiculos histéricos puede ser una opcidn sostenible, ya
gasolina o hibrido (como en los casos promedio europeo y que evita el impacto ambiental asociado con la produccion de
polaco), desde un punto de vista ambiental, no se puede definir vehiculos nuevos y el desguace de los existentes. Por lo tanto,
como un éxito. De hecho, en comparacion con un vehiculo mantener y utilizar coches vintage puede contribuir a la
tradicional de gasolina, un vehiculo eléctrico causa reduccion general del impacto ambiental, complementando la
aproximadamente el doble de emisiones acidificantes y de transicion hacia tecnologias mas limpias.

particulas y requiere la extraccion de cinco veces la cantidad de

minerales. Si se logra una reduccion parcial en los gases de

efecto invernadero, también debemos estar preparados para

enfrentar otras categorias de impacto ambiental como las

emisiones acidificantes y de particulas. Dado que es deseable

una reduccion global en todas las categorias de impacto, es

necesario promover la investigacion hacia el desarrollo de

procesos de produccion de baterias mas eficientes y menos

contaminantes, reduciendo significativamente la dependencia de

minerales raros y fuentes de energia fosil. b /



DEBATE: Sharing economy y sharing
Mmobility

La introduccidn de sistemas de transporte compartido y las innovaciones en sistemas de transporte
inteligentes (ITS) han transformado significativamente la movilidad en los ultimos afios, ayudando a
reducir el impacto en la contaminacion y la congestion. Desde bicicletas compartidas hasta coches

compartidos, un numero cada vez mayor de personas esta eligiendo formas inteligentes y eficientes

de moverse por las ciudades, renunciando a los vehiculos privados.

En grupos, realizar una breve investigacion sobre los modos de transporte compartido mas comunes

en las principales ciudades, contando su historia y destacando sus ventajas y desventajas. _
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ALGUNOS DATOS COMPARATIVOS

En Europa

Con un volumen total de 429.000 millones de euros en 202],
el mercado de coches usados en Europa es similar al de
coches nuevos. En 2021 se venderan 32 millones de coches
usados en Europa.

En Espana: El mercado espafiol de vehiculos de ocasion se
valoré en 37.060 millones de ddlares en 2021, y se espera
que alcance los 58.740 millones de délares en 2027. En
febrero de 2020, las matriculaciones de automdviles en
Espana disminuyeron un 4,8% en comparacion con 2021. Sin
embargo, hubo un aumento del 17% en la demanda de
vehiculos de mas de 20 anos.



¢ Qué es un coche clasico?

No existe una definicion comun de autos clasicos. Cambia de un p

a otro, segun las leyes que les otorgan pdlizas de seguros o
reglamentos especificos. Aqui hay una definicion de los autos por el
afo en que se fabricé que es propuesta por la revision “coleccionistas

de autos clasicos” de los EE. UU.

® Coche Vintage: Fabricado entre 1919 y 1930
® Coche Antiguo: Fabricado en 1975 o antes (>45 aiios)

® Coche Clasico: Fabricado en 2000 o antes (>20 afios)

it A
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LA LEGISLACION SOBRE LOS COCHES CLASICOS

En Italia son coches clasicos o “auto storiche” si tienen mas de 20 afios desde su matriculacion. En ese
caso, debe registrarse en un registro llamado ASI. Si un auto es dado de baja del Registro Publico de
Autovehiculos, o esta matriculado por mas de 30 afios en el ASI se convierte en “coche de época”.
Ambos tienen reduccion especifica en seguros y en impuestos. Los segundos tienen limitacion en su
circulacion, podrian circular solo en eventos puntuales y con algunas restricciones.
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LOS YOUNGTIMERS

Como se dice, no hay una regla clara que defina qué y cuando un automovil se vuelve clasico. Una definicion
gue se ha vuelto familiar para los coleccionistas europeos es “youngtimer”, que generalmente indica
automoviles producidos después de los afios 70 y que estan al borde del cambio entre la revolucion analégica y
electrénica en la automocion.

Por su precio y sus caracteristicas, los “youngtimers” son considerados como un nivel de entrada en el campo
de los coleccionistas de automoviles.




Un legado en crecimiento: los “youn

Cada afno, los autos nuevos envejecen lo suficiente como para con
histéricos". En la forma de definir qué modelos son, efectivamente, de algun interés
historico en ltalia, algunas asociaciones, como ACI storica, proponen una forma, llamada
"Lista di salvaguardia", para actualizar la lista de los coches segun algunos criterios como:
&% La rareza del modelo

& La relevancia historica/cultural o técnica

&5 El éxito del proyecto comercial o industrial
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¢ Qué hacemos con todos estos coc

Con un porcentaje de casi una cuarta parte de los vehiculos en circ S
antiguos representan una gran porcion de la capitalizacion general de varios paises. La
enajenacion o renovacion de esta porcion es un gran problema y debe pensarse en el
sentido de una cesion util y gradual. Si bien los vehiculos de motor hibrido y de bateria
representan todavia un porcentaje minimo del parque automovilistico integral, los coches

clasicos e histéricos deben considerarse un patrimonio a valorizar.
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BEVs Y HEVs MATRICULACION EN ITALIA

El porcentaje de EHV y BHV que circulan en Italia es inferior al 3%, aunque ha crecido

significativamente en los ultimos afos notablemente con un 30% de la matriculacion de

coches nuevos en 2021. My [l HeY
300
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200
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EL FIAT PANDA

El Fiat Panda es un automovil urbano fabricado y comercializado por
Fiat desde 1980. La primera generacion del Panda (Mk 1: 1980-1986
y Mk2: 1986-2003) fue disefiada por Giorgetto Giuggiaro y Aldo
Mantovani. Se produjeron y vendieron aproximadamente 4,5 millones
de la primera generacion de Panda.

Es seguramente uno de los coches mas iconicos y amados entre los
jovenes y su fama es igual a la de otros clasicos italianos como el fiat
500. Es el primer auto urbano en la historia que alcanzé la base del
campamento de 5200 metros en la montaina Everest y su robustez

aun representa un ejemplo de productos construidos para resistir.
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Millemiglia

La MilleMiglia es una de las competiciones de coches de época mas famosas que se
celebran en lItalia, en la ciudad de Brescia. Tradicionalmente, en cada edicién de la
Mille Miglia los coches histéricos atraviesan Italia en cuatro etapas: Cervia -
MilanoMarittima, Roma, Parma, Milan y luego el regreso a la ciudad.




¢Qué quieren los clientes?

D) [t =
Segun una investigacion realizada por la agencia de viajes 2 | 3
Expedia en 2022, los consumidores, de 11 paises diferentes,
parecen estar mas preocupados por su impacto en el medio I
ambiente mientras viajan que en los ultimos afios, y la I C /
tendencia va mas en la direccion de la feria. ) i =
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de los consumidores buscan o
opciones sostenibles cuando s
viajan

UNIDAD 3



¢ Qué ven los consumidores como parte de los viajes sostenibles?

69 %
Disminucion de

los impactos
ambientales

.o

66 %

Apoyando las
economias locales

®

65 %

Apoyar la cultura y las
comunidades locales

ot

Xy

0
52 %
Visitar destinos menos
conocidos




Los consumidores ya estan tratando de hacer
decisiones significativas al viajar

49% Comprado en tiendas y restaurantes locales, en lugar de cadenas

Utilizé opciones de transporte mas respetuosas con el medio ambiente

Compro de culturas locales, comunidades o grupos minoritarios

41% Viajo a areas o destinos mas pequefos y menos conocidos

Se alojo en un alojamiento que esta reduciendo activamente su impacto ambiental.
Pago mas por opciones sostenibles (es decir, compensaciones de carbono)

%» Proveedores utilizados que declaran compromiso con practicas sostenibles

Voluntariado para ayudar a las organizaciones comunitarias locales en el destino.




Respuestas registradas en un estudio realizado por Expedia
con 11.000 clientes en todo el mundo indican una tendencia

creciente hacia viajes mas sostenibles.

El crecimiento de la oferta de destinos alejados del turismo
de masas, accesibles mediante formas de transporte mas
sostenibles, deberia contribuir significativamente a esta

tendencia.






TURISMO INDUSTRIAL

Algunas definiciones

Normalmente no tendemos a asociar las actividades industriales con las de ocio,
imaginamos que son dos mundos completamente opuestos que no tienen nada en comun.
Sin embargo, no siempre es asi: las industrias (y el patrimonio técnico-industrial en
general) atraen a personas interesadas en objetos técnicos (maquinas), arquitectura
moderna, técnicas de produccion mas o menos espectaculares (por ejemplo, en la
siderurgia) o productos finales especificos, por su valor estético (por ejemplo, el vidrio) o
culinario (por ejemplo, la cerveza). Cientos de miles de visitantes de Europa atestiguan el
atractivo de tales objetos en el contexto de actividades educativas o recreativas. Lo
mismo ocurre con los restos de antiguas actividades industriales, ya sean monumentos
industriales bien conservados o simples ruinas de edificios y maquinaria.

Este tipo de actividades, para las que se propone el término "turismo industrial",
presentan un interés considerable para la promocion de los flujos turisticos menos
tradicionales y de los lugares menos sometidos al turismo de masas.
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Algunas definiciones

El turismo industrial todavia no es un concepto muy bien definido, pero analizaremos las
conceptualizaciones mas importantes

Dietrich Soyez, vicepresidente de la Union Geografica Internacional, define el turismo
industrial como "cualquier tipo de desplazamiento realizado por visitantes externos
atraidos por paisajes industriales en los que existe una fabrica en funcionamiento o
incluso en desuso".

(Soyez Dietrich, "Industrietourismus", Erdkunde, vol. 40, n. 2, 1986 )

Para Soyez, de hecho, el concepto de "industrietourismus" no deberia centrarse tanto en
un tipo concreto de atraccidn industrial, sino mas bien en la razéon que impulsa a los
turistas a visitarla, es decir, el interés por el mundo industrial (ya sea pasado o presente).



Algunas definiciones

Otra definicion importante es la aportada por la académica australiana Ann Frew, que
define el turismo industrial como "las visitas de turistas a lugares de explotacion en los
que la actividad principal del lugar no esta orientada al turismo".

El término industria, en este caso, no debe entenderse como una "industria
manufacturera”, sino como un sector de la economia. Se amplia asi el tipo de empresas
que pueden abrir sus puertas a los visitantes, con la excepcion de los negocios que
producen bienes destinados exclusivamente a los turistas.
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¢Y AHORA? UN MERCADO EN CRECIMIENTO

@
El tamano del mercado mundial del turismo industrial en 2021 fue

de 986 millones de dodlares,

‘ A — / N L\
en 2023 alcanzaria los 1.663,6 millones de dolares

& R
y superaria los 18.739 millones de dodlares en 2033

Fuente www.futuremarketinsights.com
2 | —
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CONVENCION DEL PATRIMONIO MUNDIAL DE LA UNESCO

La Convencion del Patrimonio Mundial de la UNESCO es parte de algunos tratados adoptados después de la
Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Medio Humano de 1972 celebrada en Estocolmo, Suecia.

Reunio la conservacion del patrimonio cultural y natural bajo un solo instrumento legal.
Prevé la proteccion de los bienes culturales y naturales
considerados de interés excepcional y valor universal excepcional.
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La Convencion define el tipo de sitios naturales o culturales que pueden ser considerados para su inscripcion en la Lista

del Patrimonio Mundial.
Sin embargo, no existe una lista especifica ni un programa especifico de la UNESCO en relacion con el patrimonio

industrial.

unesco

El patrimonio industrial incluido en la lista de la UNESCO generalmente se refiere al Programa de Patrimonio Moderno de
la UNESCO
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PROGRAMA DE PATRIMONIO MODERNO DE LA UNESCO

A principios de 2001, el Centro del Patrimonio Mundial de la UNESCO, ICOMOS (Consejo Internacional de
Monumentos y Sitios) y DOCOMOMO (Grupo de Trabajo para la Documentacion y Conservacion de edificios,
sitios y barrios del Movimiento Moderno) lanzaron un programa conjunto para la identificacion,

documentacion y promocion del patrimonio construido de los siglos XIX y XX - el Programa de Patrimonio
Moderno.

CRLRRL)

By . _ "3
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El proceso de reconocimiento de los bienes del siglo XX como
patrimonio identifica en consecuencia el patrimonio del siglo XX a
través de nuevos enfoques tematicos, como los modos de
ocupacion del suelo y el espacio, la tecnologia industrial, los
conjuntos urbanos, las construcciones vernaculas y reutilizadas,

el medio ambiente y el paisaje cultural.
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ICOMOS Y TICCIH

ICOMOS - Consejo Internacional de Monumentos y Sitios es la principal institucion internacional fundada en
1965 con la tarea de cuidar los monumentos culturales. Pronto, los monumentos industriales fueron incluidos
en sus listados y desde entonces se puede hablar de una gestion sistematica de dichos monumentos.

TICCIH - El Comité Internacional para la Conservacion del Patrimonio Industrial es la sociedad internacional
dedicada al estudio de la arqueologia industrial y la proteccién, promocion e interpretacion del patrimonio

industrial.
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Las dos cartas mas significativas presentadas en este ultimo
periodo son la Carta de Nizhny Tagil para el Patrimonio
Industrial en Moscu en 2003 por la organizacion TICCIH y los
Principios de Dublin presentados en la 172 Asamblea General de
ICOMOS en noviembre de 2011. Estas dos cartas definen
sistematicamente el estado y el interpretacion moderna, asi
como la forma de tratar el conjunto del patrimonio industrial.

Al incluir el patrimonio industrial en las listas de bienes
culturales protegidos de un determinado pais, el patrimonio
adquiere un estatus completamente nuevo. Sus elementos y
edificios con caracteristicas funcionales especificas, realizados
en la etapa industrial original, adquieren un nuevo
protagonismo. Los expertos estiman el significado histérico y
las caracteristicas estéticas de un determinado lugar y
proporcionan pautas para futuras conversiones.
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RUTA EUROPEA DEL PATRIMONIO INDUSTRIAL

Es un proyecto que nacié en 1999 cuando la Sociedad Alemana de Cultura Industrial (hoy disuelta) propuso
poner en marcha una red virtual con el objetivo de conectar los principales yacimientos europeos de
arqueologia industrial. Se estructura asi un sistema de rutas (virtuales) de Anchor Points, Rutas Regionales y

Rutas Tematicas Europeas.
El mapa: https://www.erih.net/i-want-to-go-there

Los puntos de interés a lo largo de la ruta, considerados i lugares simbdlicos de la historia industrial europea,
se definen como Puntos de Anclaje y, hasta la fecha, son mas de 2000 repartidos en 56 paises diferentes.
Anchor Points cubre la gama completa de la historia industrial europea. Después de eso, les dicen a los
turistas lo que pueden ver a nivel local. Los visitantes de todas las edades pueden revivir su herencia
industrial a través de fascinantes visitas guiadas, emocionantes presentaciones multimedia y destacados

eventos especiales.



Buena practica

Al final del curso nos gustaria ofrecer algunos ejemplos de buenas
practicas que puedan dar una idea de como esta madurando el mercado
turistico y como las iniciativas encaminadas a la recuperacion y puesta en
valor del patrimonio tanto industrial como automovilistico avanzan en la
direccion de enriquecer las herramientas disponibles para hacer el sector

mas sostenible.

Leer mas: Manual de mejores practicas de Cool Classic Cars



Actividad

Imagine ofertas de destinos alternativos a los principales centros
turisticos y operadores para llegar a ellos utilizando el mapa de turismo
industrial europeo y calcule la huella ecologica de su viaje.

Compara los resultados con un viaje a las principales capitales europeas
en avion.

iBuen trabajo!


https://www.erih.net/i-want-to-go-there
https://www.carbonfootprint.com/calculator.aspx

Gracias y adios

COOL CLASSIC CARS
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Para saber mas : www.coolclassicars.info



